La television se encuentra mas diversa, poderosa e innovadora q... http://www.cua.uam.mx/index.php/noticias/487-la-television-se...

Correo trabajadores

AT UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA Correo alumnos

o s s UNIDAD CUAJIMALPA Ubicacion Sedes  Directorio

Noticias anteriores

Buscar dentro del sitio -

- .
Académico de Unidad Académicas

Alummos. Cpltyra Servicios:

b L3

La television se encuentra mas diversa, poderosa e
innovadora que nunca gracias a las nuevas posibilidades
tecnoldgicas, destaca Toby Miller

Wotch your favorites.
Anyfime. For free

* Ofrece conferencia en el
marco del Seminario
Permanente de Estudios

Culturales de nuestra Unidad

La emergencia de las nuevas tecnologias de informacién y comunicacion han impuesto el debate en torno
a la supuesta “muerte de la television” tal como se le conoce hasta hoy; sin embargo, segtn el doctor Toby
Miller —catedratico de la Universidad de California en Riverside y especialista en temas culturales y de
comunicacién— “la television se encuentra mas diversa, poderosa e innovadora que nunca” gracias a estas

posibilidades tecnolégicas.

Invitado por el Departamento de Ciencias de la Comunicacién de la Unidad Cuajimalpa de la Universidad
Auténoma Metropolitana (UAM), en el marco del Seminario Permanente de Estudios Culturales, senal6
que dicho debate se encuentra muy difundido en paises del primer mundo, pero en naciones en
desarrollo como México, se discute desde el punto de vista del poder “oligarquico” que ejercen las dos

televisoras privadas y que ha dado lugar a una de las principales demandas del movimiento estudiantil
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#YoSoy132 alrededor de los medios de comunicacion.

En todo caso, en la coyuntura que se vive en México, donde 80 por ciento de la poblacion se informa a
través de ella y donde se espera en pocos afos la transicién a la television digital, es importante discutir

su evolucion.

Al referirse a las transformaciones en las maneras de “ver television” que se abren con las nuevas
tecnologias, el investigador indicé metaféricamente que hoy “las masas son el opio de la television”; los
grandes productores buscan fabricar audiencias, no sélo atraer espectadores, y tener “cierta vigilancia” a

través de “los cuerpos, las practicas y tal vez las mentalidades de los espectadores”.

En tal contexto, las audiencias, en las que cada vez se invierte més dinero y se puede conocer a través de
diferentes dispositivos, no son “entidades preexistentes” participantes de una relacion oferta-demanda en
donde lo que se recibe de la television es resultado de mecanismos de mercado; sino que los efectos de

esta nueva manera de concebir la television atraviesa la industria, el Estado y la academia.

Al exponer algunos ejemplos de lo que ocurre con la transformaciéon de la television en los Estados
Unidos, destacé el caso de las productoras Show Time o HBO, cuya estrategia radica no en el rating, sino
en “vender suscripciones” de acuerdo con el interés especifico de las audiencias, dentro de su plan de

negocios.

Estas productoras, dijo, tienen una serie de estrategias para controlar y “vigilar” a sus audiencias “sin esta
presion e incertidumbre” que implica el rating; por ejemplo, si alguien esta interesado en los programas
de box y participa en los servicios o foros on line sobre box de estas productoras, tiene que pagar dinero y
firmar un contrato donde se establece que “cada idea que (el espectador) comparte sobre el box, es

propiedad intelectual de la corporacion”.

“No digo que la audiencia esté manipulada, pero hay una intencién de explotacién de su propiedad

intelectual por parte de estos grupos”.

Anadié que dentro de estas mismas estrategias los canales pueden ofrecer a los anunciantes el tipo de
audiencias para publicitar sus productos y en este sentido nuevamente “no es cuestion de oferta y
demanda”, sino del conocimiento de una fraccion de la poblacion y del valor de ésta como un objeto que

puede venderse a los anunciantes.

Por otro lado apuntd que en el contexto del cambio de la televisién analdgica a la digital deberan

atenderse los aspectos ambiental y del reciclaje, pues méas de 20 por ciento de los nuevos televisores que
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se compra en Estados Unidos estd fabricado por maquiladoras mexicanas, donde laboran muchas

mujeres en niveles graves de explotacion y los cuales son mas dificiles de reciclar y ademas utilizan tres

veces mas energia.

El doctor Toby Miller senal6 por tltimo que en muchos paises se ha utilizado la retérica de la nacién para
impulsar intereses de elites pequenas, por lo que para evitar este problema en las politicas culturales
nacionales es necesario abrir las redes comunicativas a toda la gente y establecer sistemas de educaciéon

para utilizar las nuevas tecnologias.
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